
Gasteiz On se transforma 
en asociación 

Hasta septiembre funcionaba como una sociedad limitada

VENTAJAS

La asociación es el régimen
legal que mejor encaja con los
fines y objetivos de Gasteiz On
y permite  un funcionamiento

ágil, sencillo y económico

XI Semana de la Moda, marcada por la nieve
La XI edición de la Semana de la Moda Gasteiz
On se celebró en el Artium del 19 al 24 de
marzo, con la participación de 51 estableci-
mientos asociados y más de 1.300 espectadores
(cifra ligeramente inferior a otras ediciones
debido a las fuertes nevadas), de los que la
mitad asistían por primera vez. El 70% del
público acudió gracias a conocidos o por reco-
mendación de los propios comercios.

Alrededor del 60% conocía los estableci-
mientos que participaban y se fijó en alguna

prenda para adquirirla posteriormente. Este dato
coincide con la percepción mayoritaria que tie-
nen los comercios acerca de la influencia posi-
tiva de su participación en la pasarela traslada-
da a publicidad y ventas.

La organización del evento fue valorada de
manera positiva por casi el 90% de comercios y
público, aspecto directamente relacionado con
el hecho de que los asociados volverían a parti-
cipar en la Semana de la Moda y recomendarí-
an hacerlo a otros comercios.

Gasteiz On ha decidido transformarse
en Asociación y abandonar la forma
jurídica de “Sociedad Limitada”

bajo la que ha funcionado hasta el momento.
Este cambio se produce como resultado de un
proceso de reflexión interna en el que se han
valorado las ventajas y los inconvenientes de
ambas formas jurídicas. 

En las Jornadas de reflexión interna cele-
bradas el pasado septiembre se valoraron
también otras formas jurídicas, como la de
“Fundación”, pero, tras sopesar todas las
posibilidades, se decidió que la más conve-
niente era la de “Asociación”. La conclusión
mayoritaria fue que ésta refleja mejor el espí-
ritu y la forma de trabajar de Gasteiz On,
además de que ofrece mayores ventajas fisca-
les, legales y de organización. 

Entre las ventajas destaca el hecho de que
no necesita de un patrimonio fundacional,
que no exige disolver la S.L. anterior y que
permite la existencia o creación de otras
sociedades limitadas en su seno. Asimismo,
la “Asociación” puede adoptar con mayor
naturalidad un peso específico suficiente que
le permita convertirse en referente del
comercio de la ciudad, así como en el víncu-
lo de unión de los comerciantes entre sí, por-
que “la unión hace la fuerza”. En resumen, es
el régimen legal que encaja mejor con los
fines y objetivos de Gasteiz On y permite un
funcionamiento más ágil, sencillo y econó-
mico.

En las Jornadas de Reflexión también se
fijaron los objetivos y actividades que la aso-
ciación debe perseguir, tales como: promo-
cionar el comercio y los servicios; crear
herramientas adecuadas para mejorar su pro-
fesionalización, a través de la prestación de
servicios y la formación; promover un espa-
cio amable que mejore la ciudad y que facili-
te un tráfico de consumidores, y atender las
necesidades de los comerciantes poniendo a

su disposición los servicios que demanden
para conseguir, en definitiva,  un comercio
competitivo y profesional. También se desta-
có la necesidad de potenciar y fomentar el
aprecio por el comercio tradicional y su
entorno, promocionando el desarrollo y la
profesionalización del pequeño comercio del
centro urbano.
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La Feria de Comercio
Urbano sigue creciendo

Acuerdo de colaboración 
Gasteiz On- Caja Vital Kutxa

Acudieron más de 12.500 personasPróximamente todos los aso-
ciados a Gasteiz On recibirán
en sus establecimientos la
visita de nuestros técnicos con
el objetivo de recabar,
mediante un sencillo cuestio-
nario, los datos necesarios
para optimizar la gestión de la
Asociación y así poder ofrecer
más y mejores servicios, ade-
más de conocer de primera
mano las necesidades, inquie-
tudes y propuestas de los
comerciantes.

Para que el desarrollo del
citado plan de visitas no repre-
sente ningún tipo molestia en la
actividad diaria del estableci-
miento, Gasteiz On ha remitido
a todos los asociados una carta

facilitando un número de telé-
fono para que, en el caso de que
tengan alguna preferencia hora-
ria o de fecha, lo hagan saber a
la Asociación, que se adaptará a
las exigencias horarias de los
establecimientos.

El cuestionario recaba datos
concretos de cada comercio
que, tratados siempre con abso-
luta y total confidencialidad, y
por supuesto con total garantía,
servirán para actualizar la base
de datos de Gasteiz On, facili-
tar y mejorar los contactos
internos, elaborar una radiogra-
fía exacta del comercio urbano
de Vitoria-Gasteiz y de las dis-
tintas zonas integradas en
Gasteiz On, y diseñar y poner
en marcha proyectos y planes
de actuación adaptados a las
necesidades concretas de cada
tipo de comercio.

Gasteiz On 
visita a 

los asociados

ciones.
Dado el éxito obtenido con la

actividad, Gasteiz On ha comenza-
do ya a organizar la próxima feria
de comercio urbano para el mes de
septiembre, por lo que todos aque-
llos que estén interesados pueden
ponerse en contacto con la oficina.

volumen de ventas experimentado
durante esos días, tal y como se
deduce de las encuestas realizadas. 

Así mismo, cabe destacar que la
mayoría de los establecimientos
creen que esta Feria contribuye a
darles a conocer y afirman que vol-
verán a participar en futuras edi-

on

El objetivo es
optimizar la

gestión y ofrecer
más y mejores

servicios

La VII edición de la Feria del
Comercio Urbano organi-
zada por Gasteiz On se

celebró los días 22, 23 y 24 de
febrero en el Palacio Europa y a
ella acudieron más de 12.500 per-
sonas, lo que supone un crecimien-
to del 25% respecto a la edición
anterior, y 20 comercios expusie-
ron sus productos a unos precios
especialmente reducidos. Un 40%
de los visitantes acudía por prime-
ra vez a esta cita, lo cual refleja el
atractivo que este evento tiene para
el público. Más de la mitad de los
asistentes tuvieron conocimiento
de la Feria a través los medios de
comunicación. 

HUBO RÉCORD DE VENTAS

Los comercios así como los visi-
tantes han cubierto sus expectati-
vas ampliamente y el ratio de com-
pra, que se ha situado en un 60%,
deja bien a las claras que el públi-
co, además de ver los productos,
también los compra.

En cuanto a la organización,
prácticamente el 100% de los
comercios y de los clientes se mos-
traron satisfechos con el trabajo
que Gasteiz On realiza en este
aspecto. De hecho, se trata de la
feria en que más satisfechos se han
sentido los establecimientos
comerciales participantes desde la
primera edición, por el elevado

Gateiz On y Caja Vital Kutxa
han firmado un convenio de
colaboración por el que ambas
organizaciones se comprometen
a sumar esfuerzos y a apoyarse
mutuamente, “teniendo en cuen-
ta que sus actividades económi-
cas convergen en un mismo

cliente, el consumidor final”.

En virtud de este convenio,
Caja Vital patrocinará las inicia-
tivas que GasteizOn desarrolle
durante el presente año de cara a
promocionar el comercio del
centro urbano. 

VENTAJAS

El acuerdo prevé también que
Caja Vital Kutxa brinde a los
establecimientos asociados un
amplio catálogo de productos y
servicios financieros en condi-
ciones preferenciales.



on
Convocado 

I Premio 
Gasteiz On 

de Periodismo

Gasteiz On ha convocado el
“Primer Premio Gasteiz On
de Periodismo”, dotado con
2.000 euros, para distinguir
aquellos trabajos periodísti-
cos que por su calidad y con-
tenido hayan contribuido a
mejorar el conocimiento y la
valoración del comercio
urbano de la ciudad de
Vitoria-Gasteiz. 

A dicho Premio podrá con-
currir, según las bases de la
convocatoria, cualquier infor-
mación periodística, que haga
referencia al comercio del cen-
tro urbano, en cualquiera de
sus géneros, que haya sido
publicada o difundida a través
de algún medio de comunica-
ción (prensa, radio, televisión,
revista, agencia de prensa o
Internet),  entre el día 1 de abril
de 2006 y la fecha de publica-
ción de las bases (19 de abril
de 2007).

PAPEL DE LOS MEDIOS
Gasteiz On, cuyo objetivo es
promover y dinamizar el
comercio y los servicios del
centro urbano, dotarlos de una
política común de desarrollo y
posicionarlos frente a los nue-
vos retos comerciales, ha con-
vocado este Premio porque
entiende que los medios de
comunicación y los periodis-
tas juegan un papel funda-
mental a la hora de promo-
ver el conocimiento y la
valoración del comercio
urbano de la ciudad, así
como los valores que repre-
senta, su aportación a la eco-
nomía y al bienestar de los
ciudadanos y su contribución
a la dinamización y disfrute de
la ciudad.

La entrega del premio ten-
drá lugar coincidiendo con la
celebración de la fiesta del V
Aniversario de Gasteiz On.

NOTICIAS BREVES

Ya es primavera y llega la fiesta de las flores
La VI edición de la

“Fiesta de las Flores”
se celebrará el próximo
sábado 2 de junio y,
al igual que en años
anteriores, las asocia-

ciones, empresas, etc. que
lo deseen pueden
participar en el con-
curso de decoración

de monumentos, deco-

rando con motivos primaverales los principales
monumentos del centro de la ciudad. 
Los participantes optarán a tres premios que serán
designados por el jurado constituido para ello: un pri-
mer premio de 6.000 €, un segundo de 3.000 € y un
tercer premio de 1.000 €. Paralelamente, se organiza-
rá un Concurso de Pintura dirigido a profesionales y
aficionados, que estará dotado de tres premios de 900,
400 y 200 €; y talleres infantiles en la calle Dato para
los más pequeños, que girarán en torno a la primave-
ra y a las flores. 

El II Concurso de Ideas Gasteiz On premia la iniciativa

Gasteiz On ha convocado el “II Concurso de Ideas”
dirigido a premiar los planteamientos innovadores,
creativos y emprendedores de los comercios y servi-
cios asociados de Vitoria-Gasteiz para, posterior-
mente, tratar de llevarlos a la práctica. 
Los comerciantes interesados podrán presentar sus
propuestas hasta el próximo 8 de junio rellenando
una hoja de inscripción y presentando una memoria
explicativa sobre su idea que incluya desde los obje-
tivos hasta el presupuesto pasando por la metodolo-
gía y el mercado potencial al que va dirigida. Los
premios serán: un viaje de una semana para dos per-
sonas en Canarias, una estancia de fin de semana en

una casa rural o balneario y una
cena para dos personas en un
restaurante asociado. 
Tal y como informamos en
este mismo boletín, en los
próximos meses Gasteiz
On tiene la intención de
implantar la idea gana-
dora del primer pre-
mio de la edición
anterior y está tra-
bajando en otro de
los proyectos premiados. 

Una idea premiada se hace realidad

Entre el 11 y el 27 de junio se pondrá en marcha la
Ruta de Escaparates Temáticos, un proyecto pre-
miado en el I Concurso de Ideas cuyo objetivo es
dinamizar la actividad de las diferentes zonas
comerciales mediante la representación en los esca-
parates de diferentes escenografías sobre un
mismo tema que, en este caso, girará en torno al
Canciller Ayala, coincidiendo con la celebración de
su 600 aniversario. 
Los establecimientos que participen contarán con un
plotter temático, diversos materiales para la decora-

ción de los escaparates y 3 horas de asesoramiento
de una escaparatista especializada contratada desde
Gasteiz On. Además, se distribuirán 20,000 folletos
para que los ciudadanos los sellen en los estableci-
mientos participantes. Quienes los completen parti-
ciparán en el sorteo de diversos premios. Los esta-
blecimientos inscritos optarán a un premio a la
mejor zona, dotado de 2.000 € para la asociación, así
como diplomas a cada uno de los establecimientos
participantes de esa zona. El montaje de los escapa-
rates se realizará desde el 4 al 9 de junio.

A finales de abril salieron publicadas en el BOTHA
las bases reguladoras del Programa Municipal de
ayudas económicas para la implantación, reforma e
impulso de la competitividad de las pequeñas
empresas de los sectores comercio, servicios y hos-
telería en el Casco Medieval y en Zaramaga, del
Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz.
Se trata de una subvención a fondo perdido, de

hasta el 40% de la inversión realizada en rehabi-
litación de locales, compra de mobiliario y activo
fijo, rotulaciones, etc. tanto para nuevos estableci-
mientos comerciales como reformas y moderni-
zaciones de los ya existentes. 
Para más información, llamar a Susana (945 13 09
39-Zaramaga) o Miriam (945 13 08 86-Casco
Medieval). 

Ayudas a la implantación y reforma de establecimientos del
Casco Medieval y Zaramaga




